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Introduzione

La qualifica di «Fabbrica d’Immagini»
che figura per la prima volta sui fogli
stampati dai coniugi Lebrun e Boldetti a
Milano a partire dal 1872 ha un’origine
francese. Ricalca infati «Fabricant d’I-
mages» o «Fabricant d’Imagerie»,
espressioni molto comuni tra gli editori
francesi di stampe a larga diffusione che
operarono durante il XIX secolo. Sui fo-
gli da loro prodotti questi termini veniva-
no inseriti dopo il nome dell’editore ¢ pri-
ma dell’indirizzo. Come ad esempio: «A
Chartres, chez Garnier-Allabre, Fabri-
cant d’Images, Libraire et Papetier, Pla-
ce des Halles, N. 17» (1822-23), o «A
Rennes, chez veuve Pierret, fabricant de
cartes et d’images, rue de Berlin» (1836-
61), o «A Caen, chez Alphonse Picard, fa-
bricant d’Images, rue des Tenturiers N.
6» (1831-35).!

La parola «imagerie» ha un senso preciso
nell’ambito della storia della stampa ed ¢
ancora la pil usata per intendere l'insie-
me di rappresentazioni destinate ad un
vasto pubblico ma anche allo stesso tem-
po i fogli di carta sui quali quelle rappre-
sentazioni venivano stampate. Nel pas-
saggio dal francese all’italiano Despres-
sione assume una connotazione piu emo-
tiva ma molto meno legata alla concretez-
za del foglio stampato. Dietro il significa-
to e l'uso di una parola si nasconde in
realta un fenomeno di una certa rilevanza
che con diverse implicazioni caratterizzo

il mercato delle stampe in Itaha nella se-
conda meta dell’ottocento. Gia Achille
Bertarelli aveva evidenziato con una delle
tante succinte osservazioni di cui & denso
il suo L’Imagerie Populaire Italienne® che:
... fra il 1820 ed il 1840... dalla Francia
giunsero molte manifestazioni grafiche
che le nostre officine, per insufficiente
preparazione tecnica, non potevano pro-
durre: carta da lettere adorna di sottili
fregi d’oro, di figure, e di ghirlande di fio-
ri; vignette da porre sulle tabacchiere;
carte colorate e pieghettate per avvolgere
dolci; ventagli e parafuochi; carte per
tappezzare le camere dette carte da para-
to o “tapisserie de France”. Erano sempre
le fabbriche francesi che ci inviavano sia
le infinite varieta delle carte “gaufrées”
(ossia con impressioni a rilievo) per le ri-
legature delle strenne sia le stampe edite
dalla Vedova Turgis, Maesani, Agustoni,
Cereghetti o dalle altre officine della Rue
St. Jacques».

Imizialmente la influenza del gusto fran-
cese sl era venuta a sov rapporre a quella
del gusto ﬁgumtwo di origine viennese.*
Ma negli anni delle guerre del Risorgi-
mento e immediatamente dopo l'unita
d’Italia s1 puo parlare di una vera ¢ pro-
pria invasione commerciale da parte della
Francia. Si comprende quindi il giudizio
negativo espresso da Bertarelli su questo
periodo, che aveva .visto un impoveri-
mento della produzione degli stampatori
italiani.

Paolo Arrigoni, allievo ¢ successore di



























