La propaganda
nella repubblica
di Mussolini

Pinocchi
obilitato

Rielaborazioni di testi famosi
in chiave filo-tedesca,

favole contro i partigiani,
puzzles psicologici

erano destinati ai bimbi nel '43.

di Sergio Coradeschi

B Gli avvenimenti storici che hanno ca-
ratterizzato |'ultimo periodo della Secon-
da Guerra Mondiale in Italia — quello
pit drammatico che va dall’8 settembre
1943 al 25 aprile 1945 — sono stati ana-
lizzati (e lo continuano a essere ancora)
da studiosi di ogni Paese, in particolare
ora che alcuni archivi inglesi, americani
e tedeschi, a quarant’anni di distanza,
cominciano a permettere la visione di
documenti e carteggi finora considerati
segreti. Ma c’é¢ qualcosa che probabil-
mente é sfuggita alla catalogazione per-
ché, forse, considerata minore, e che
non si trova in quegli archivi, e che, in-
vece, rappresenta un dato importante
per la comprensione della vita di quegli
anni non lontani. E cid che voglio pre-
sentare oggi, per la prima volta in Italia,
attraverso Storia Ilustrata: tutto quel
settore particolare di quell’immenso
sforzo propagandistico a livello di guerra
psicologica che la Repubblica Sociale
Italiana dell’ultimo Mussolini tradusse in
materiale di propaganda d’ogni tipo, per

sostenere la sua lotta a fianco dei nazisti.
L’apparato propagandistico fu grande:
manifesti, cartoline, locandine, volanti-
ni, libriccini, opuscoli, fogli volanti d’o-
gni genere, ecc., che nel corso dei seicen-
to giorni della RSI furono concepiti, pre-
parati, stampati e distribuiti in vario mo-
do. Questo materiale propagandistico
che vado raccogliendo da quasi vent’an-
ni, in vista d’una catalogazione generale,
assomma orientativamente a oltre cin-
quemila pezzi, dei quali oltre 4.500 (pra-
ticamente la quasi totalita della produ-
zione) risalgono al periodo fra il marzo
1944 ¢ I’aprile 1945, quando la RSI ave-
va cominciato a organizzarsi e credeva in
un esito a essa fausto. Quindi é materiale
che comprende I'arco di un solo anno,
con una media generale di i2 pubblica-
zioni diverse al giorno!

L’opera di catalogazione, alla quale s’in-
teressa anche la Psiwar Saciety inglese, &
ancora molto lontana dalla completezza,
che probabilmente non verra mai rag-
giunta. Perché una tale produzione car-
tacea? si chiedera qualcuro. A che cosa
poteva servire? Escludendo ovviamente
la radio, i giornali, le riviste ¢ i manifesti
murali con bandi e awvisi, penso che la
ragione vada ricercata nel fatto che le
gravissime difficolta nelle comunicazioni
— le strade erano malsicure a causa dei
bombardamenti aerei, dei partigiani e di
altre insidie — rendevano assolutamente
indispensabile la stampa di materiale
propagandistico di piccole dimensioni
facile da distribuire. Anche per questo
motivo la diffusione avvenne localmen-
te, e non in tutto il territorio della Re-
pubblica, e quasi esclusivamente nei cen-
tri abitati d’una qualche rilevanza.
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E evidente che una tale quantita di mate-
riale propagandistico consentiva agli or-
gani preposti a questo compito (il Nu-
cleo Propaganda fascista e la Propagan-
da Staffel che dal 14 ottobre 1943 fu in-
caricata del controllo dei mezzi di comu-
nicazione di massa nelle regioni dell’Ita-
lia Settentrionale nonché della produzio-
ne in proprio di materiale propagandisti-
co in lingua italiana) di affrontare ogni
tipo di tema e di indirizzarsi a ogni cate-
goria di persone.

Il settore particolarissimo che qui consi-
dero ¢ quello della propaganda rivolta ai
fanciulli, che si tradusse in una produ-
zione di giochi e di libri di fiabe. Avven-
ne qualcosa di simile in altri Paesi occu-
pati dai nazisti? E probabile, ma io mi
occupo nelle mie ricerche soltanto dell’l-
talia. Per quanto riguarda i giochi per i
piu piccini il Nucleo Propaganda stam-
po, in data 15 febbraio 1944, un pieghe-
vole in cartoncino con le varie parti (fu-
stellate parzialmente in modo che non ci
fosse bisogno delle forbici per staccare i
pezzi) di un pupazzo raffigurante il ma-
resciallo Badoglio vestito per meta con la
divisa italiana e per meta con quella in-
glese. Anche la scritta di copertina: «ll
pupazzo qui presente ricomponi imman-
tinente», € significativa in quanto ripro-
pone I'andamento linguistico tipico delle

Un piccolo italiano degli Anni
Quaranta affronta

a pugni chiusi

tre somari scalpitanti che
portano sul collare

le scritte: «liberali»,

wsocialistin, «democratici».
1l re, trasformato

in lumaca,

sta a guardare.

Qui a sinistra: una variante
del famoso gioco

detto «dell’oca». In questo
caso le oche sono tre,
portano appesa al collo
rispettivamente la bandiera
inglese, americana

e russa. Nella pagina
precedente: la copertina

de «fl viaggio di Pinocchio»
di Cigpo, con

disegni di Fulvio Bianconi.
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filastrocche dei giornalini per bambini,
come quelle del Corrierino dei Piccoli.
Sempre per i pit piccoli la Propaganda
Staffel nazisia distribui un cavallo di
cartoncino leggero che aveva due facce
con il volto di due odiati nemici: Chur-
chill e Roosevelt. Se il bimbo poteva gio-
care con il cavallino, i «grandi» poteva-
no leggere (e meditare) le scritte propa-
gandistiche che i grafici avevano inserito
sulla gualdrappa. Una di esse diceva,
senza mezzi termini: «Il cavallo di Troia
dei liberatori».

Pensando poi ai piu grandicelli, che
quindi avevano pil dimestichezza con le

forbici e, bisogna ricordarlo, con i pove-
ri giochi di quei tempi — allora non esi-
steva la televisione, non c¢’erano la plasti-
ca, le matite biro, la colla che attacca al-
Iistante, i registratori, le cassette musi-
cali e tante altre cose che fanno parte
della nostra vita quotidiana — vennero
preparati un teatrino da ritagliare e mon-
tare nonché (questa volta I’impronta te-
desca ¢ chiara) il modellino (da costruir-
si) in cartoncino del piu famoso aeropla-
no tedesco: lo Junkers-87, il famoso ap-
parecchio per I’'attacco in picchiata co-
munemente chiamato in sigla Stuka. |
personaggi del teatrino sono di due tipi: i

«ceattivi» e i «buoni», come in ogni gioco
scenico che si rispetti. I «cattivi» hanno
il volto di Stalin, di Churchill, di Roose-
velt, dell’ebreo senza nome e di Eleonora
Roosevelt, moglie del presidente degli
Stati Uniti, nella parte della strega, i
«buoni» sono I'italiano (scuro di capelli)
e il tedesco (ovviamente biondissimo).

Sul finire del conflitto, probabilmente
nel febbraio 1945 la Propaganda Siaffel
prepard un singolare gioco dell’oca, inti-
tolato Gioco delle tre oche, con riferi-
mento ai tre nemici tradizionali, i russi,
gli americani e gli inglesi. L’opera di
propaganda si svolge nelle caselle in cui
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